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Insights Portal de Askids: \

Suas respostas sobre o segmento
kids & teens
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a¥ " Sabemos que...

~

O poder do segmento Kids & Teens em termos do que eles
guerem e como o conseguem cresceu nas Ultimas décadas.

Eles ndo so estdo fortemente expostos aos meios digitais,
como muitos tém dispositivos para uso préprio (85%) e até 4
em cada 10 tém acesso ao seu proprio dinheiro. Sem duvida,
esse publico estd em constante contato com as marcas,
gerando lacos de preferéncia e confianca.

Tanto as experiéncias funcionais quanto as emocionais
tornam-se relevantes e sdao fundamentais na construcao
desses vinculos; eles sdo atraidos por marcas que o0s
divertem, que sdo de qualidade e, acima de tudo, que os
fazem felizes.
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: ; Nos perguntamos:
[ )
Quais sao as marcas favoritas de Kids & Teens no Brasil?
Por quais motivos eles os escolhem?
Em quais marcas eles confiam?

Como se conectar com o segmento Kids & Teens das
marcas?

De quais marcas sdo os anuncios que eles preferem?
Como esses anuncios afetam comportamentos?

E através do Portal de Insights do Askids ouvimos mais
de 9.500 Kids & Teens do Brasil para ter essas
respostas!
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Marcas favoritas:

Os pequenos estao inclinados as marcas de
brinquedos e entretenimento. ®

A medida que crescem, as marcas de ténis e
tecnologia se tornam mais relevantes.
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as que mais geram conexao com o publico-alvo de suas marcas

/

Em termos de categorias, empresas de

fele

ENTRETENIMINETO/STREAMING - 25
BRINQUEDOS - 14

ALIMENTOS . 6

BEBIDAS I 4
FAST FOODS I 4

VESTUARIO/ACESSORIOS |2

MARKETPLACES I 1

Base: Total de entrevistados

Qual é a sua marca favorita? RU

3 a5anos

)
Noed 6a 12 anos 13 a 18 anos
el | A 0l 1



ﬁ
Agora, qualquer que seja a \
categoria,
qual € a marca favorita do ®
segmento Kids & Teens no Brasil? o
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Contexto de alta fragmentacao: a§k'ds
Adidas é a marca mais mencionada, com 8%.

Dados em %

TOP 10 MARCAS FAVORITAS
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6 Base: Total de entrevistados \ Qual é a sua marca favorita? Por favor, escreva abaixo. GUIADO RU
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Youtube (10%)
Disney (10%)
Hot Wheels (9%)
Marvel (7%)
Adidas (6%)
Danoninho (5%)
McDonald’s (5%)
Coca-Cola (4%)
LEGO (4%)

Cacau show (3%)

preferidas entre os mais jovens.
Entre os adolescentes, lideram as

Minecraft (8%)
Nike (7%)
Adidas (6%)
Coca-Cola (5%)
Disney (4%)
McDonald’s (4%)
Youtube (4%)
Hot Wheels (4%)
PlayStation (4%)
LEGO (3%)

Base: Total de entrevistados

Adidas (13%)
Nike (12%)
Apple (6%)
Coca-Cola (6%)
All Star (5%)
PlayStation (5%)
Xbox (5%)
Amazon (4%)
Netflix (3%)

Garena Free Fire (3%)

askids
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Barbie e Baby Alive sdo os preferidos do target kids
feminino no Brasil.

Na adolescéncia, Adidas, All Star e Apple.

Barbie (11%) Barbie (9%) Adidas (10%)

Baby Alive (10%) Disney (6%) All Star (9%)

Youtube (8%) Apple (5%) Apple (8%)

Disney (7%) Adidas (5%) Netflix (6%) ‘

Coca-Cola (5%) McDonald’s (4%) Coca-Cola (5%)

Danoninho (4%) Baby Alive (4%) Iphone (5%)

Lilica Ripilica (3%) All Star (4%) Samsung (4%)

Danone (3%) Netflix (4%) Nike (4%)

Kinder (3%) BTS (4%) McDonald’s (4%)

Adidas (3%) Youtube (4%)

BTS (3%) |

’ @

Onde vocé viu/ouviu seu anuncio favorito? RM



FATO # 2

Marca em que confiam:

9 em cada 10 criangas e adolescentes
no Brasil confiam em uma marca, e o
numero de marcas em que confiam
aumenta com a idade.

ﬁ
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Tecnologia, ténis, Entretenimento e Alimentos
mais confianga.

TECNOLOGIA

w
(e)]

TENIS

ENTRETENIMINETO/STREAMING

w
w

ALIMENTOS

w
H

w
(e)]

BRINQUEDOS/MATERIAL DE PINTURA

N
wn

RESTAURANTES /FAST FOODS

N
N

VIDEOGAMES

N
o

=
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HIGIENE/BELEZA

BEBIDAS - 18
MARKETPLACES - 18
VESTUARIO/ACESSORIOS - 17

APPS DE DEUVERY

PRODUTOS DE LUXO

(o))

Y |
(o]

Base: Total de entrevistados.

Que marca ou marcas vocé associa & seguinte frase? “E uma marca em que confio” RM Guiado

A confianga em marcas de tecnologia e ténis

cresce com a idade.

Entre as mulheres, aumenta a confianga em
marcas de entretenimento, brinquedos e cuidados
pessoais.

askids
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90% confiam em alguma marca \J
askids

Adidas é a marca em que mais confiam, seguida por Coca-Cola e Netflix HAOTNIMS
Adidas I 2?2
Netflix NN 16
Coca-Cola NN 16
Youtube NN 15
Disney IS 141
McDonald NN 14
Cacau show NN 14
Apple IS 13

Samsung NN 13
Nest|& 12 Assim como para marcas de roupas, alimentos, maquiagem,
] )
estle perfume e bonecas, como Cacau Show, Americanas, All Star, Faber
Google IIINNNNENGNGNGNGN 12 Castell, Barbie, Bauducco, Garoto, Avon, C&A e Baby Alive.

Americanas NN 12
All Star NN 11

Entre as mulheres, os niveis de confianga em relagdo a Netflix (19%)
e Disney (16%) aumentam.

Nike NG 11 Os homens mencionam mais marcas de sapatos (Adidas,
e T — Mencionam em média 5,4 marcas em Nike), videogames (PlayStation, Nintendo, Xbox, Epic
Danone 10 que confiam. Games, Fortnite, Garena Free Fire, Minecraft) e Marvel.

]
Danoninho NN 10 A quantidade aumenta com a idade e Dentro do universo de brinquedos, LEGO e Hot Wheels
Burger king NN 10 entre as mulheres. ganham fora

Faber-Castell NN 10

Que marca ou marcas vocé associa & seguinte frase? “E uma marca em que confio” RM Guiado
s Base: Total de entrevistados Mengcdes iguais ou superiores a 10% s&o listadas.




FATO #3

Adidas é a marca preferida e, ao
mesmo tempo, a mais confiavel.

No entanto, algumas marcas
transmitem mais confian;aﬁ
que favoritismo.
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Enquanto a categoria ENTRETENIMENTO tem as marcas mais preferidas, TECNOLOGIA e sapatos

tém as marcas mais confiaveis. aSkldS ‘

THE NEW INSIGHT GENERATION

MARCA PREFERIDA MARCAS CONFIAVEIS
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Qual é a sua marca favorita? Por favor, escreva abaixo.'RUGuiado o
Base: Total entrevistados Que marca ou marcas vocé associa a seguinte frase? “E uma marca em que confio” RM Guiado ’

TECNOLOGIA

ALIMENTOS

FAST FOOD

\

MARKETPLACES




Existe uma relacdao entre ser uma 3 /'
MARCAS DE ENTRETENIMENTO (NETFLIX, DISNEY £ YOUTUBE) SE DESTACAM POR aSkldS
SEREM FAVORITAS E CONFIAVEIS THE NEW INSIGHT GENERATION

d Adidas
Coca-Cola é a marca de ",

alimentos e bebidas com

Google e Samsung com melhor desempenho.

baixa preferéncia, mas alta

Adidas é a marca que eles

2] s

'-'>J eamiEblIEEee, mais preferem e também
<C Netflix Coca-Cola na que mais confiam.
I-ZL Samsung Disney Youtube

(@) Nestlé \, McDonald's

O Google “—— Apple / Iphone

c<,() = Americanas

é‘:) Burger King I St ) Apple/lphone se destaca

=d| Faber-Castell ar Nike entre as marcas de tecnologia.

> Doritos a Xbox —«  PlayStation Barbie

N Marvel

S Minecraft

% MARCA PREFERIDA —

as 20 marcas com as pontuagdes mais altas sdo mostradas.

Base: Total entrevistados Qual é a sua marca favorita? Por favor, escreva abaixo. RU
’ Que marca ou marcas vocé associa a seguinte frase? "E uma marca em que confio" RM
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Top 3 marcas favoritas \

por categoria
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TECNOLOGIA S

m Ao perguntar especialmente sobre marcas de tecnologia, a Samsung ganha relevancia e lidera a categoria.

Em segundo lugar esta a Apple-IPhone, marcas que se mantém entre as favoritas, mas ndao agregam
novos consumidores focados em tecnologia.

PSnwisungg -

& iPhone 39% @
18% m Xiaomili

d
e Tael cnlivigerhs Qual é a sua marca favorita de dispositivos eletrénicos (smartphones, tablets, consoles, alto-falantes, fones de ouvido, etc)? aSkl S

HE NEW INSIGHT GENERATIC



!. SAPATOS O o
o

Adidas lidera a preferéncia por calcados, seguida por Nike.

aﬁ%\as“ .
22%
o

OLYMPIKUS.
10%

NIAj
20%

e Telel] cnfievErls Pensando agora nas marcas de ténis, qual é a sua marca favorita? aSk| S

HE NEW INSIGHT GENERATION



B3  ENTRETENIMENTO

Disney e YouTube sdo as marcas de entretenimento favoritas,
seguida de Netflix e Marvel.

You Tu he YouTube e Disney crescem

entre o target kids (28% e

a?sﬂff 240/0 33% respectivamente)
120 NETFLIX

15%

Base: Aqueles que preferem marcas de
entretenimento/streaming Qual é a sua marca favorita? Por favor, escreva abaixo. RU




BEBIDAS

® °
Coca-Cola é a marca de bebida preferida de quase metade
das criancgas no Brasil.

o
C’.\ %
= 0
ICCau Ville 45%
%
7%
Base: Total entrevistados Pensando agora em todos os tipos de bebidas nao alcodlicas que existem (refrigerantes, sucos, leite, bebidas

esportivas, etc.), se vocé tivesse que escolher uma marca, qual seria a sua favorita? RU a5k| S

HE NEW INSIGHT GENERATION



* BISCOITOS O o
Bauducco e Oreo disputam o primeiro lugar da

preferéncia e atingem quase um quarto do
target.

@ Nota-se a preferéncia por Oreo a
partir dos 6 anos.

@ No segmento de 6 a 12 anos, € a

(=D marca preferida de biscoitos.
23%, PeaENEDS

?
e O
z
£

Base: Total de entrevistados que consomem biscoitos E qual é a sua marca de biscoito favorita? as



SNACKS ® o

lidera a preferéncia entre as marcas de snacks. Junto com

e concentram 65% da preferéncia ﬁ

ol 20%

21%

A preferéncia por Doritos decola
a\eetm a partir dos 6 anos, onde alcanga

3 a cada 10 respondentes.

HE NEW INSIGHT GENERATION

Base: Total de entrevistados que consomem snacks E qual é a sua marca favorita de salgadinhos? aSk| S



Ei CHOCOLATES O o

Baton e Garoto dividem o pddio, com uma preferéncia que atinge

quase 2 em cada 10 meninos e meninas. f
E!

Garotg: 17%
16%

@ot at ) A preferéncia por Baton cresce a medida
1/ que a idade diminui. Entre o target kids a
s preferéncia é de 28%.

12%

O

-/
Base: Total de entrevistados que consomem chocolates E qual é a sua marca de chocolate favorita? aSk| S

HE NEW INSIGHT GENERATION
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31' COMER FORA e

liderando confortavelmente o pédlo THE NEW INSIGHT GENERATION
4d
BURGER 340/
KING o
-—

Base: Total de entrevistados que comem fora freqiientemente E qual € o seu lugar favorito para comer fora?



FATO #4

ser marcas divertidas,
que os facam felizes e que sejam de
qualidade.

ﬁ

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



O vinculo comeca a se destacar por ser uma marca
ganham mais sentido.

asKids

THE NEW INSIGHT GENERATION

)
\ARA )
[~ ] 6 a 12 afos RINIENRIN] 13 a 18 afios

24

15
19

15 18

e . Com os anos,

TOTAL

Me faz sentir feliz B 30
E divertida I 5
E de alta qualidade I
Pelo contetdo que fazem B 16
Vejo a toda hora | 16 17 12
E uma marca na qual confio I 16 11
Meus pais usam/gostam [ 14 13 14 14
Meus amigos/as usam [ 13 6
E uma marca para mim [ 13 9
Vejo a marca em muitos lugares [l 10 911

E acessivel/é para todos [l 10
Meus irmaos/irmas usam/gostam M 6 2 6
As celebridades recomendam Il 5 2
Bloggers e vloggers as recomendam [ IS 1
E ética/responsavel com o meio ambiente H4 3
E livre de crueldade l 3

Que os amigos usem € um aspecto que comega a ter

Base: Entrevistados com marca favorita \ mais gravitagéo a pamr dos 8 anos

Por que é sua marca favorita?




O segmento Kids & Teens esta atento e
consciente sobre a publicidade. O YouTube
é o principal canal em que veem seus
anuncios favoritos.
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tém um anuncio favorito. aSkldS |
Campanhas para marcas de entretenimento, ténis, tecnologia, brinquedos e o Ao NS CENERATON
comida sao as preferidas.

Entretenimento/ streaming

A nivel da marca, as
mengdes sdo muito
atomizadas. As
pontuagcdes mais altas
sao alcangadas por
Adidas e Coca-Cola,
ambas com apenas 6%.

Sapatos

Tecnologia
8 7 o/ Brinquedos

TIENEN ALGUN ANUNCIO
FAVORITO

Alimentos

Fast Foods

Bebidas
Marketplaces/ Lojas

Perfumaria/Maquiagem

NORMA LATAM Roupas e Acessorios

Apps de delivery

‘E Base: Total de entrevistados Pensando em propagandas/comerciais/propagandas, qual marca é a sua propaganda favorita? RU Guiado ’




€ o principal canal onde assistem seu anuncio favorito, em as'z'st |
segundo lugar esta a TV aberta.

THE NEW INSIGHT GENERATION

O YouTube € o principal ponto de contato
com anuncios favoritos em todos os
segmentos, mas diminui & medida que a
idade aumenta e as redes sociais ganham
relevancia.

Base: Total de entrevistados Onde vocé viu/ouviu seu anuncio favorito? RM




Um bom antincio, uma ponte para a
interacao com as marcas:

Do interesse em saber mais sobre a
marca a intengdo de compra.

ﬁ
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, . . . . . ~ J
nten mpra.
O anuncio favorito impulsiona a intencdo de compra askids ° |

THE NEW INSIGHT GENER;

Eu pedi para eles comprarem 53

Saber mais/buscar informacao sobre
a marca/producto

27 + Teens (42%)

Anuncios de Barbie, Disney,
Cacau Show, Coca-Cola e

Estar mais interessado/a pela marca 23+ Teens (32%)

Mc Donald's sdo os que mais
geram persuasao.
Comprar eu mesmo

12+ Teens (20%)

Estar mais disposto/a a falar sobre a

10  + Teens (13%)
marca

Nenhum das alternativas

I7

Base: Total de entrevistados Depois de ver seu anuncio favorito, qual dessas coisas vocé faria? Vocé pode marcar mais de uma opgéo. RM ,




Em sintese...

PREFEREM MARCAS DE
ENTRETENIMENTO E
BRINQUEDOS

SAO AS MARCAS DE
VIDEOGAME PREFERIDAS

Disney e YouTube séo as

marcas preferidas. « Adidas, YouTube e McDonald’s

sao as marcas favoritas.

YouTube e TV aberta sdo os

principais pontos de contato. *  YouTube segue sendo o principal
ponto de contato, mas o TikTok

se destaca neste segmento.

A CHAVE: MARCAS DIVERTIDAS
FACA-OS FELIZES E ESTEJA PRESENTE EM SUA VIDA

PREFEREM MARCAS DE
SAPATOS E TECNOLOGIA

Adidas, Nike e Apple sdo as
marcas mais escolhidas.

O YouTube ainda é o principal
ponto de contato, mas o Instagram
e os sites se destacam.







W
FICHA TECNICA

TARGET

asKids

THE NEW INSIGHT GENERATION

i

Meninas e meninos de 3 a 18 anos, Q

residentes no Brasil.
Amostra representativa nacional da
populacao conectada.

FECHA DE CAMPO
De Abril Novembro de 2021

Pesquisas online, através de painel.

Meninos e meninas de 3 a 5 anos respondem
acompanhados de seus pais/tutores.

9.667
entrevistados

= askids



AMOSTRA

36

mA/B1/B2 c1 mC2

W 3-5afios Mm6-12 afios MW 13-18 afios

Base: Total de entrevistados (9.667).

H Sul

Sudeste

M Centro-Oeste

M Nordeste

M Norte




asKids

THE NEW
INSIGHT
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Gaston Stochyk
gstochyk@askids.online

Adriana Castagno
acastagno@askids.online

viupo@askids.online

CALL USTO
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