KI''SCOR-F

THE U18 MARKETING PLATFORM

Industria del Entreteni

Habitos de consumo VOD, plataformas y personaj
preferidos por el segmento U18 y familia.

Enero 2024




Sobre nosotros

Estados Unidos

KI 'SCOR:P ==

THE U18 MARKETING
PLATFORM

Con oficinas en toda América y operaciones en Europa, Medio Oriente y

Africa, somos la compafifa de marketing technology lider para el

mercado de niflos, adolescentes y familias.




Industria del entretenimiento

INDEX

1- Habitos de consumo
Relaciéon de la audiencia con el VOD
Plataformas de SVOD preferidas
Tiempo y frecuencia de consumo

2- Preferencia de contenidos

Tipos de contenido
Personajes favoritos por género

3- Bonus track
Vinculo e influencia entre el SVOD y Cine
SVOD como actividad en familia

4- Conclusiones & Food for thoughts

KI-CSCOR



elacion de la audiencia con VOD
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consumo
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¢Como es el vinculo de los
respecto al consumo
de VOD?
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El consumo de VOD es una de las
principales actividades de los kids & teens

El 51% de los ninos de Latam entre 4 a 17 anos aseguran mirar Streaming
en sus tiempos libres.

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - 4 a 17 afos - Q3,Q4 2022 + Q1 2023 / P: week & weekend activities.



— Actividades favoritas KI:DSCOR:P

SVOD es parte de su entretenimiento

Desde temprana edad, mirar series y peliculas es parte de su cotidianidad, siendo YouTube su puerta
de entrada, desde los 9 aflos hay un interés pronunciado por las apps de SVOD.
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Miro Youtube 84% 79% j 67%

o — —7 | Mir;i\r series y peliculas ‘
esta en el TOP 3 de sus
actividades favoritas.
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FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - 4 a 17 afios - Q3, Q4 2022 y Q1 2023 / P: Incidencia actividades semana + fin de :':" Data en %

N=32.460



— Cantidad de tiempo destinado al consumo KI.DSCOR.P

En promedio, 1 vez al dia consumen VOD

El consumo de contenido de streaming esta muy presente en sus actividades diarias, incrementandose
conforme van creciendo:

Fecuencia de consume de VOD ‘ @; ’

@ 4a8afios @ 9al2 afios @ 13 a 17 afios \

3

El tiempo promedio de
consumo es entre 1y 2 horas.

Los adolescentes dedican
mas tiempo al contenido que
los ninos, quienes prefieren
visualizaciones mas cortas.

N /

2 veces por semana 3 o0 4 veces por Todos los dias, una Todos los dias,
semana vez por dia varias veces por dia

Datan
y N=3.851

FUENTE: Askids - Insight Portal /MEXICO - 4 a 17 afios / P: Miro series o peliculas en TV o Streaming + ¢Con qué frec




— Desde donde consumen los contenidos KI.DSCOR.P

Los dispositivos preferidos para ver peliculas y series via streaming

Sin duda, el Smart TV es el dispositivo favorito de los kids y teens para disfrutar de series y peliculas, seguido
de cerca por |la tablet y la computadora portatil.

Smart TV 81%

Tablet/lpad 41% ‘II

Computadora portatil 40% Mientras el Smart TV es uno
de los primeros que tienen,
el Smartphone y la Laptop

Computadora de escritorio 31% .
aparecen a medida que
crecen.

Smartphone 299 El uso de la tablet se da

entre los mas pequenos.

Consola de Videojuegos 17% B Ver series o peliculas ‘ -@’ ’ \ /

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - 4 a 17 afios/ P: ¢ Para qué usas habitualmente el smart TV-Smartphone: Data en %



— De Youtube Kids a Netflix KI:DSCOR:P

La edad de quiebre

A medida que crecen, aumenta su interés por Netflix y Youtube. De igual modo, a partir de los 6 afios de edad
se produce una disminucién pronunciada de Youtube Kids en comparacién con los afos anteriores:

Uso de
plataformas segun \‘@
la edad

—a— Netflix
—a-—YouTube
—o—YouTube Kids

=8 Disney+

—o— Prime Video
-t HBO Max

3to5 6to8 9to12 13to15 16to18

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO- 4 a 17 afios- Q3, Q4 2022 y Q1 2023 / P: ;Cuales de estas plataformas usas |
ya sea a través de la TV o de otro dispositivo para ver series y peliculas?

Data en %
b Total casos: 1747



— Razones de consumo KI:DSCUR:P

Y cada plataforma drivea el consumo por diversos motivos

Disney+ y Netflix se
destacan por ser las
plataformas en donde estan
las series y peliculas

favoritas de la audiencia.

Mientras que HBO Max es

destacado por tener las Es donde estan mis Siempre tienen Tienen muchos tipos  Tiene las mejores Tiene las mejores
series, peliculas y nuevas series, diferentes de series, series peliculas
mejores series \Y pell’culas y programas favoritos peliculas y programas peliculas y programas

también por siempre sumar
EYoutube ®Netflix ®Disney+ ®BAmazonPrime ®BHBO max

contenido nuevo.

Data en %
Total casos: 4895

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - 4 a 17 afios - Q3, Q4 2022 + Q1 2023 / P: ; Por qué miras cada una de esta



— TOP 5 plataformas habituales SVOD KI.DSCUR.P

Netflix, Disney+ y Amazon, lideres del segmento:

®

Es el promedio de apps a
las que estan suscriptos.

a% o |

Netflix Disney+ Amazon Prime Star Premium HBO Max
Video

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - 4 a 17 afios- Q3, Q4 2022 y Q1 2023 / P: ;Cuales de estas plataformas usas habitualmente Dataen %
ya sea a través de la TV o de otro dispositivo para ver series y peliculas? Total casos: 4895







Top of mind de contenidos
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Aventura, Comedia y Superhéroes, son los tipos de
contenido mas consumidos por los U18 en LATAM

Aventura

Comedia

51
/2

Superheroes =1

Accion . ky
Magia I >
Sci-Fi I -
Animales que hablan NG 1
Misterio 1

Terror I

Musicales .

Robots I

romance ——

Guerra . i

Drama .

Crimen I 0

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM

-4 a17 afos/ Q4 2022 + Q1 2023/ P:;Qué tipo de peliculas y series te gus

En las nifias, se destacan
contenidos relacionados a
aventuras, comedias y magia/

fantasia.

Los nifos eligen mas
contenidos relacionados a
accion, aventuras y

superhéroes.

Data en %



FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - nifias - 4 a 17 afios/ Q3, Q4 2022 + Q1 2023/ P: ;Qué tipos de PROGRAMAS o SER

Programas y series del momento

Tipo de series favoritas entre las nihas
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N

Entre las ninasde 4 a 8
anos destacan los
contenidos con animales
que hablan y la aventura.

\\ /

En las nifas de 9 a 12 afos
se distinguen las series de
Aventuras y Comedia.

\. af

Las teens se inclinan por el
romanticismoy la
comedia.

(- _

Data en %



FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - nifios- 4 a 17 afios/Q3, Q4 2022 + Q1 2023/ P:;Qué tipos de PROGRAMAS o SERIE

Programas y series del momento

Tipo de series favoritas entre los nifos
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N

Entre las ninosde 4 a 8
anos destacan los
Superhéroes.

\\ /

En las ninos de 9 a 12 ainos
se distinguen las series de
Aventuras y Comedia.

\. af

Los teens se inclinan por
los contenidos de accién y
ciencia ficcion.

(- _

Data en %
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Sus personajes favoritos,
las principales licencias

3 de cada 10 nin@s de Latam eligen jugar con juguetes de sus personajes preferidos.

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - 4 a 17 afios/ Q4 2022 + Q1 2023 / P:;Cual es tu personaje favorito?



Las figuras del momento

Tienen y siguen a sus “personajes favoritos”

I (+)

1
20
30
4°
5°
6°
70
8°
9°

10°
m°

12°
13°
14°
15°

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - 4 a 17 afios/ Q4 2022 + Q1 2023 ;Cudl es tu personaje favorito?

Spider Man
Son Goku

Iron Man

Sony

Captain America
Harry Potter
Minions

Paw Patrol
Batman
Lightning McQueen
Bob Esponja
Pikachu

Hulk

Naruto
Sdperman

LadyBug
Elsa (Frozen)

Harry Potter
Barbie

Minions

Mujer Maravilla
Bob Esponja
Spider Man
Stitch

Son Goku

Iron Man

Masha (Masha y el Oso)
Naruto

Minnie Mouse
Merida (Valiente)

KI:DSCOR:P



Top 10

Personajes preferidos de las nihas

Elsa (Frozen)
LadyBug
Barbie
Masha (Masha y el Oso)
Wonder Woman
Minnie Mouse
Peppa Pig

Minions

Bob Esponja 4 3 3

Harry Potter 3 8

B 4a8afios M 9al2afios [ 13a 17 afios ‘@’

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - nifias - 4 a 17 afios/ Q4 2022 + Q1 2023 ;Cual es tu personaje favorito?
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N

Barbie, Lady Bug y Frozen
destacan entre las ninas de
4 a 12 anos.

\. af

Harry Potter distingue
como el personaje favorito
de las teens.

(- _

Data en %
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Personajes preferidos de los niinos

Spider Man 17 14 &5
Sony ‘
ron Man Z z = Spiderman es el personaje
Son Goku 12 : favorito cross edad.
L &
Minions
Hulk Iron Man y Sony destacan

entre las ninosde 4a 8
anos, al igual que Son
Goku entre los 9y 12.
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Harry Potter

Iron Man distingue entre
los teens.
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FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO nifios - 4 a 17 afios/ Q4 2022 + Q1 2023 ;Cudl es tu personaje favorito? Dataen %



— Pensando en los shoppers y potenciales consumidores KI.DSCOR.P

7 de cada 10 U18 de México compran articulos
relacionados a programas, peliculas y series favoritas

Ropa

Juguetes 3

Peliculas 20

La ropay los juguetes son
los articulos mas
comprados.

Revistas y Comics 17

Stickers 16

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - 4 a 17 afios/ Q4 2022 + Q1 2023 P:;Compraste alguna vez alguno de los siguientes ar Dataen %
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El fanatismo del cine y del consumo
del SVOD van de la mano
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Los heavy users de las plataformas de
SVOD son quienes mas disfrutan ir al cine

5 de cada 10 heavy users de cine son fanaticos de las plataformas lideres del segmento.

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - 4 a 17 afios/ P: Fueron al cine en el tltimo afio



Nifos influenciadores, padres decisores

KI:DSCOR:P

Influencia en visitas al Cine vs Suscripciéon del SVOD

Padres y madres latinoamericanos afirman ser altamente influenciados por sus hijos en las compras
familiares a medida que crecen, permaneciendo incluso entre las visitas al cine y el contenido SVOD:

80%

62% “*Visitas al cine
@ Suscripcion VOD

— )
PO 48%
® 37%
30%
4 a 8 anos 9 al12 anos 13 a 17 anos

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - 4 a 17 afios/ Q3 y Q4 2022 + Qly Q2 2023 P: Influencia en compras fami

(*)

)

La influencia por las ‘
salidas al cine

predomina para los U18

por sobre la influencia

hacia el contenido SVOD.

L -

Data en %



— Actividad frecuentada KI:DSCOR:P

Ir al cine, una actividad relevante entre kids & teens

En promedio, los U18 de México han ido 9 veces en el ultimo afio. Tanto los nifios como los
adolescentes afirman ir al cine con una frecuencia de una vez por mes:

)

\ @® 4a8afios @ 9al2afios @ 13 a l7 afios ‘:g,’ )
e Ir al cine se encuentra ‘

dentro del TOP 5 de
compras en las que el
segmento destina su
propio dinero.

- <

Los teens de México, son

— quienes mas frecuentan
1 vez por mes 1 vez cada 3 meses 1 vez cada 2 meses 1 vez cada 15dias esta salida.
M o

Data en %

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - 4 a 17 afios/ Q3 y Q4 2022 + Qly Q2 2023 P: Miraste peliculas en el cine
d




— Actividad compartida KI:DSCOR:P

Una salida que suelen hacer acompanados

Ir al cine es una actividad que comparten con sus padres, pero a medida que crecen, prefieren
compartirla con sus amigos:

4 a 8 afios [ Con mis padres

. Con mis hermanos

. Con mis abuelos

9 a 12 afios . Con mis amigos

. Con otros familiares

13 a 17 afios

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - 4 a 17 afios/ P: ;Con quienes vas al cine mas frecuentemente? Data en %
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Y, ¢Qué conocemos sobre las
familias y el consumo de VOD?

Particularidades al momento de ver el contenido.



— TOP 5 Actividades Family KI:DSCOR:P

El consumo de VOD, la principal actividad familiar
(niflos/adolescentes + padres/madres)

‘@’ [ Mirar plataformas de Streaming

Mirar Youtube 56

Mirar Television paga 43

Mirar Television abierta 38

Jugar a videojuegos 36

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO - Padres/hijos - 4 a 17 afios - Q3, Q4 2022 + Q1 2023/ P: Actividades que sueles hacer con tuhijo Data en %




— Contenidos supervisados

KI:DSCOR:P

Control parental respecto a lo que consumen los hijos

Los padres mexicanos declaran supervisar el contenido que consumen sus hijos, sobre todo cuando son

Mas pequenos:

27%
20%

9%

1% >% 4%
(]
A | |
Nunca Pocas veces

76%

32% 33%
20%

19%II

La mayoria de las Siempre
veces

(s)

M4 a 8 anos
#9 al2anos
W13 a17 anos

FUENTE: Askids - Insight Portal / MEXICO- 4 a 17 afios/ Q3 + Q4 2022 y Ql+ Q2 2023 P: ;Tus padres controlan las PELIC

el cine?

3

Cuando los nin@s tienen
entre 4 y 8 anos, el control
parental se intensifica, pero
cuando ingresan a la
preadolescencia, va
disminuyendo gradualmente.

. A

Data en %



— Cuando miran los contenidos KI.DSCOR.P

Fin de semana y familias, el vinculo perfecto

Sin duda el fin de semana es cuando mas disfrutan para ver contenido en familia. Sin embargo, la actividad
destaca también entre semana:

),I
) El horario preferido para ver
BFines de semana

Dias de semana y fines contenidos en familia es por la

de semana por igual tarde-noche; de 5pm a 10 pm.
mDias de semana \ 4

FUENTE: Askids - Insight Portal / LATAM - Padres/hijos - 4 a 17 afios/ P: Streaming_Momento de Semana Family y Data en %
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. : KI-USCOR
Conclusiones 3

El 51% de los U18 en Latinoamérica mira contenido a través de plataformas VOD, siendo esta una
de las principales actividades que hacen en su tiempo libre, incluso cuando estan en familia.

Miran contenido VOD todos los dias, al 3 es el promedio de apps de SVOD que usan

© menos1vez por dia, en especial los @ frecuentemente, siendo Netflix, Disney+y
fines de semana. Prime Video las mas elegidas.
Dedican entre 1y 2 horas promedio a ver Aventura y comedia, son las dos tematicas

@ contenido. Sobre todo en la @ cross géneroy edad. Las nifias destacan los
tarde-noche, entre las 7pm y las 10pm. animalesy los nifios, superhéroes.
5/10 adolescentes influencia sobre qué 7 de cada 10 kids & teens compra articulos

o plataforma suscribirse. Ademas, indican Q licenciados. Barbie, Lady Bug y Frozen destacan
que es la actividad familiar ideal para el entre las nifas y todo Marvel entre los nifios.

fin de semana.



@ KI-OSCOR
Food for Thought _

0 El contenido es lo que importa: es el principal o No todo es lo mismo. Segun la edad, el uso de las
Driver para elegir una Plataforma. plataformas, y los drivers que traccionan su uso.
cComo generar y mantener el fandom de ¢El contenido que queremos comunicar hace fit
ciertas IP? ; Deben acompanar el con los drivers de eleccion de la Plataforma en
crecimiento de los kids? donde se estan transmitiendo?

0 SVOD una categoria compleja en donde @ E!fanatismo del cine y del consumo de
conviven marcas "consolidadas”, “de nicho" y SVOD van de la mano.

"en desarrollo”.
cComo acompanar el desarrollo de las ¢Como generar un journey multidireccional (del
plataformas con el contenido a comunicar? cine al SVOD y del SVOD al cine) que ayude a

traccionar el consumo de ambos canales?
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