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Brasil

Com escritérios em NYC, Cidade do México, Sao Paulo,

Buenos Aires, Bogota e Montevideo, Kids Corp @
transforma como organizacdes planejam, executam e

mMensuram estratégias para criancas, adolescentes e =
seus pais, providenciando maior compreensao de N —

solucdes de marketing apoiadas por tecnologias e A ;
. =il . . —e ¥ Argentina
times especialistas proprios.

Uruguay




Nosso proposito

Construindo uma internet mais
segura, nés promovemos
entretenimento, assegurando
acesso universal ao
conhecimento e promovendo
desenvolvimento humano para
futuras geracoes.

Certificado por FTC Safe
Harbor Program by kidSAFE Seal
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ECOSSISTEMA Adequado e relevante para criangas
ADEQUADO Adequado para marcas
— -

~o
o 4

Zero coleta de dados SEGURANQA&
LGPD, COPPA, GDPR-K CONFORMIDADE

conformidade



Orgulhosamente trabalhando com

+100 companhias
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Desafios da industria

Contexto do marketing digital para U18

1 em cada 3 usuarios
conectados na internet tem
menos de 18 anos. E a audiéncia
com crescimento mais rapido,
em um mercado estritamente
regulado em termos de proteg¢ao

de privacidade.

@

Falta de dados no mundo dos
nativos digitais. As marcas tém

dificuldade em entender
medir os consumidores
menores de 18 anos e o

vinculo com suas familias.

Necessidade de repensar a
abordagem deste mercado que
tem um grande poder de
compra e que 95% influenciam
nas compras do lar.

Na verdade, 7 em cada 10
délares gastos em publicidade
para chegar aos menores de 18
anos sao desperdicados (nédo
chegam ao target) ao utilizar
plataformas +18.

e
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Entendendo o contexto

Desde como descobrem
gostos e interesses
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Entendendo o contexto KlDSCORP

Como exploram seus
desejos




Entendendo o contexto KlDSCURP

Papéis e niveis de influéncia
na compra familiar




Entendendo o contexto KlDSCURP

Vinculos com as marcas e
seus produtos




Entendendo o contexto

E o desafio de
sustentar a

satisfacdo e o
engajamento
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Do desejo a compra e a relacao marca-consumidor

Oportunidades e desafios da
jornada U18

Entendimento do Otimizacao dos canais e
segmento e seu contexto experiéncia de compra on e off
Inovagao em produto, Eficiéncia na estratégia
promogao, prego e praga de midia e criatividade
Posicionamento de marca Reconhecimento de marca

Pré-compra

KI:-DSCOR:P

Fortalecimento do vinculo
entre U18 e marca

Experiéncias pds-compra

Estratégias de recompra 3“

Pés-compra
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Opinioes nao sao fatos



A plataforma de dados mais poderosa nas Ameéricas

&/
askids

THE U18 DATA & INSIGHTS PLATFORM

Ela coleta, processa e disponibiliza
de forma simples milhares de
dados e insights de criancas,
adolescentes e seus pais NoOs

EUA e na América Latina.

A -

PLATAFORM CERTIFICADOS MENSURAGCAO  ENRIQUECIMENTO
A100% LGPD, COPPA E E ATRIBUICAO DE DADOS
INTERATIVA GPDR, DE ANUNCIOS
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Noselection & Noselection & Noselection & Noselection & Noselection & Latam
< Specific categories

(Section answered by kids)

Tc ew Specific categories

Profile of those who play Bond with brands (TOP 20)
with toys (sorted based on awareness)
Aware
39% |
Building blocks LEGO® Super M. _
o |
starwers [N
varve! [
31% 42% 27% B —
3to5 6t010 Ntol4 Harry Potter™ _
NSE Frozen [N
Middle-High 34% rrence I
wegasiocks [

Home Kids & Teens Entertainment Family Toys CTTKids & Teens CTT Family CTT Toys CTT Toys Full Methodology Reports
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Suas respostas sobre criancas, adolescentes e seus pais

askids

THE U18 DATA & INSIGHTS PLATFORM

Conhecimento profundo de
criancas, adolescentes e seus pais
atraveés de continua mensuragao
online com sistematica de uso
amigavel e relatdrios acionaveis.

84K (™=, 4 questionarios
¥ € Criangas —
) adaptados para cada
QO adolescentes e seus = ' dia por semana

pais por ano

. , Rastreamento
Cobertura nacional digital
\@ com abertura por L4 ‘-_ comportamento

4 regiao e NSE em dispositivos
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Quem sao os U18 do Brasil

70% das criancas e adolescentes
no Brasil tem acesso a Internet

Populacao Populacio
total 3ali8 Yo
) ) &+
(¢) +126M (2) +34M
° +45M - +1IM
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Populacao
conectada 3a18 YO

(¢) +24M

<  *+8M



Quem sdo os U18 do Brasil KlDSCORP

Género Idade NSE

O que mais

sabemos M e

destes +33M

de criancas e " .
adolescentes |
brasileiros?



Por qgue os U18 sao tao
relevantes para as marcas?




Os U18 no Brasil

& V-

Tem poder
de compra

e influenciam
fortemente
nas compras
do lar
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Poder de compra e influencia

Tem seu proprio dinheiro e decidem
em que utiliza-lo

Top 10 categorias em que gastam seu préprio dinheiro

Comer fora 35

Alimentos e bebidas 34
Roupas 31
Brinquedos 22
Cinema/Teatro 17
Cabeleireiro 16
Artigos escolares 15
Maquiagens e cosméticos n
Livros n

Centros de atividades n

Maiores gastos
relacionados a comida
e atividades outdoor.

\ P

\

A idade média em
que comecam a ter
seu préprio dinheiro.
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Poder de compra e influencia KIDSCDRP

Em quais categorias influenciam
mais a seus pais?

Top 10 categorias em que os U18 influenciam as compras familiares (%

Brinquedos [ 83
Roupasecalgados | 80
Livios [ 72
Alimentos paracasa . 57
Férias familiares | 57
FastFood | 56
Cinema ' 54
Video games [ Y
Jogosdemesa | 49
Smartphone | 48

(*) T2B: Mucho + bastantes

Fonte: Askids - Insight Portal. Data in %.
Amostra: Kids & teens. Brasil - 2023.

Q: Em que tipo de coisas/atividades gastou seu préprio dinheiro no més passado? RM. N= 900
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Conhecem, analisam e escolhem
suas marcas favoritas



Top Brands 2024 - Brasil

Driver de escolha
das marcas
favoritas

Diversao/felicidade sio os drivers que uma
marca deve ter para se tornar favorita no
segmento U18. Além disso, a qualidade, a
repeticdo e o conteudo que compartilham
com seus clientes/publico sdo os drivers
preferenciais que ajudarao a marca a
aumentar seu nivel de preferéncia.

Fonte: Askids - Insight Portal. Dados expresados en %.

Amostra: Kids & teens. Brasil - 2023. 14.400 casos.
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30

30 Must have

25 Nice to have

19 Diferenciagao
17
17
16
14

13

12

Jusam
6 2comendam

s e Vloggers a recomendam

. Razdes de escolha

» . . da marca favorita
ao testam em animais (N=1093)

arca responsavel com o meio ambiente




Top Brands 2024 - Brasil

Marcas em
que eles
confiam

YouTube é a marca mais confiavel
entre os menores de 18 anos, seguido
pela Netflix e pela Adidas.

YouTube
Netflix
Adidas
Coca-Cola
Disney
Google
Samsung
McDonalds
Nike

All Star
Apple
Amazon
PlayStation
Roblox
Danone
Iphone
Burger King
Danoninho
Garoto
Marvel

KI:DSCOR

Marcas nas
quais
confiam
(N=108)



Top Brands 2024 - Brasil

Marcas
favoritas e
confiaveis

YouTube e Adidas sdo as marcas que
conseguem entrar na Golden square
por serem preferidas e confidveis ao

mesmo tempo.

02 A\

Ceetoty
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O que fazem e onde
oS encontramos?




As atividades online ocupam
um lugar central em seu cotidiano



Atividades extraescolares KlDSCUR

Mas, o que fazem n e w

2) Jogar video games 60 40 66 64
®
depois da escola? I R R
hd 4) Ficar nas redes sociais 54 17 45 83
5) Ficar no Whatsapp 40 7 27 70
. ~ o o 6) Ficar no TikTok 34 10 30 50
Uma combinacao de atividades I 4
7) Ficar no Instagram 31 6 16 60
ON e OFF conforme seu préprio I 8) Desenharfpintar 43 &5 5 19
M M 9) Brincar com brinquedos 43 76 60 7
desenvolvimento, mas liderado A »
10) Praticar alguma atividade 40 26 4 46
o
pelo YouTube.
11) Assistir TV 34 30 37 34
12) Ir a eventos familiares 34 31 34 35
. . 13) Ler livros ou revistas 30 19 32 32
Youtube tem seu lugar em todas as idades, porém, tem ) -
maior volume entre os 3 a 12 anos. 14) Escutar masica 2 2 24 37
15) Ficar com amigos 28 20 28 32
i i ; 16) F I ividad
Os videogames se incorporam progressivamente e se 6) Fazer alguma atividade 26 3 29 20
convertem em algo indispenséavel para os kids & teens. 17) Ficar no Roblox 2% 10 37 17
N . 18) Dangar 22 37 24 13
As plataformas SVOD sdo agregadas conforme a idade. 19) Cantar 20 3 - "
20) Ficar no Facebook 16 6 7 29
21) Jogar jogos de mesa 15 13 20 10

Base 13 247 2305 5679 5263



Consumo VOD KIDSCUR

Uso de plataformas conforme idade

Netflix Youtube Disney+ @ Prime Video Youtube Kids @ Globoplay

Netflix

e YouTube
lideram a
categoria,
principalmente Z e

a partir dos S SR ae

6 anos. —i7
T3 ==l

Total 3 a5anos 6 al12 anos 13 a17 anos



O entretenimento com video games
supera a audiéncia de TV aberta/cabo



Atividades favoritas KIDSCORP

Video game, a segunda atividade mais realizada por U18

TOP 5 de atividades realizadas no tempo livre

Assistir Youtube 78 NSE N,SE NSE
Alto Médio Baixo
Jogar video game 60 - 69 56 53
Assistir streaming (SVOD) 57
Ficar nas redes sociais 54 Os U18 de Nivel

Sécio Econdomico Alto

Ficar no Whatsapp Sa0 OS que mais jogam

Fonte: Askids - Insight Portal. Data in %.

N [k B, Bl - 2077 Q: Além de ir a escola, quais destas atividades realiza? (Durante a semana + fim de semana) RM. N=13.247




Atividades favoritas KI:DSCOR:P

Video game é uma atividade
mais intensas entre os meninos
de 6 a 15 anOS meninos meninas

72% 48%
60% irmae

video game

40
é a média de
81' de minutos
por dia
3as5 6a8 9al2 13a15 16a18
anos anos anos anos anos

Fonte: Askids - Insight Portal. Data in %.

TSR K & imans Bres - 2023 Q: Além de ir a escola, quais destas atividades realiza? (Durante a semana + fim de semana) RM. N=13.247
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Ranking de plataformas e video game favoritos

Metaversos lideram em diversao
e entretenimento

meninos meninas
3a5 6a8 9al12 13a18 3a5 6a8 9al12 13a18

Roblox 40 30 49 55 27 26 53 51 34
Minecraft 36 33 49 46 33 12 37 35 36
Free Fire 24 n 22 28 34 7 18 28
FIFA 21 n 21 34 35 n 2 13 12
Candy Crush 15 18 12 10 13 10 19 18 23
Among Us 14 14 19 19 9 8 14 22 13
Minecraft Dungeons 14 15 16 20 13 n n il 13
Angry Birds 12 24 12 14 7 19 10 14 13
Call of Duty 12 n 5 10 22 6 4 4 14
LEGO 12 15 18 14 8 16 14 n 8
Fortnite Battle Royale n 13 19
Garena Free Fire n 8 n 14 14
Pokemon GO 10 12 14 13 10 10
Mario Kart 12 12 10 6 mn n
Super Mario Maker 13 n 10 n 8 8




Como se conectar com eles?




Construindo um
pensamento baseado
em dados; sendo que
a privacidade é o pilar
principal de
desenvolvimento



Toddlers, kids, tweens & teens:
Nnao podemos generalizar os U18



Dados que alimentam nossa
tecnologia de midia



———Um ecossistema integrado KlDSCORP

Nossa abordagem para alcancgar e engajar os
U18 de forma compativel e efetiva

Ativacao através de

canais e criatividade

Encontre o conteudo certo para e
engajar com a audiéncia U18

com os formatos mais

inovadores e criativos,

aproveitando alcance e iR .
resultados. Anonimize, enriquecga,
processe e torne-o
acionaveis

Anonimize dados (garantindo
nenhum PIl), enriqueca-os com
mais fontes e processe-os com |IA
para predizer de forma eficiente a
segmentacao ideal para alcangar
o publico.

Dados & insights

Comece acompanhando +8.4

milh&ées de dados c
comportamentais de criangas e

pais em acordo com

LGPD/COPPA/GDPR.




———Um ecossistema integrado KlDSCORP

Tecnologia de ultima geracao para a
industria U18

‘ n ROQBLOX

A maior oferta de inventario de
canais U18 com mais formatos
criativos: Youtube, Mobile/CTV
Apps, Metaverse. Apoiado pelos
melhores especialistas em cada
canal.

¢kite

THE U18 ADVERTISING PLATFORM

A primeira plataforma de
anuncios capaz de atingir
audiéncia U18 de forma
compativel e eficiente.

asl?%ls

THE U18 DATA & INSIGHTS PLATFORM

A primeira plataforma de
compilado de dados e
insights na América para o
segmento U18.




A primeira plataforma U18 SaaS KI SCUR

¢kite

THE U18 ADVERTISING PLATFORM

T o % OVE YD IC e s 0 $H scmenn i

a R User Demo _

Test Owners

@ pos 10 89226016 [®) stanDsc30/08/2003  EnaDate3008/2023  Flightdays B
Ramainng dis 1

® Ussd 119,501.00

s Tovosom oSt A primeira plataforma de anuncios
SaaS desenhada para alcancar
criancas e adolescentes
eficientemente no ecossistema

programatico em suas plataformas
preferidas.

Campaign 10 = BudgetinUSD =  Startdate =  Enddate =  Status =

uis CERTIFICADO FONTE DE FORMATOS DE BRAND SAFE &
TARGETING COPPA, GGPR DADOS UNICAS ANUNCIOS SUITABLE

INOVADORES




Inventario KIDSCUR

Inventario
Kite

Q ©

+200K +200K +15K

@iconte L:I d O Seg W@)s p refe rld oe aplicativos compativeis canais indexados experiéncias com billboard

de mais alta qualidade que .
DES 0@
> o

criancas e adolescentes
consomem e interagem. n
RPEE ©Q&E




Kite - Recursos chaves KI SCUR

Rea ch <« C & Kitekidscorp.digital/abstract Lok OVEHY @ ¢
o
Planner Yuite

Dashboard
Total Summary Country: United States, Total budget: USD 3,000,000 Apps reach: 3,650,086 Youtube reach: 3,652,068 Roblox reach: 2,775,990
Dashboard Saas

o
2, Reach Calculator

A u l I e n te OS Reach Campaign Manager Saas United States Age: 4TO 6770 9,10 TO 12,13 TO 18, | Gender: Both
Calculadora de
| b Reports. R ‘
recursos de QsaIeEone N B Reach Projection © 102%: ol dget USD 1000000

populagao projetada

p | an e.J amen to d e 2D Reach Projection © o 101%  emoersconsen Budget USD 1,000,000
e : i Audiéncia

mldla pe|a prlmelra Alcance da audiéncia

or plataforma / tipo
vez. LR e R
e inventario

Reach Projection ® = 1O0% i Budget USD 1000,000

Top 3 activities Commonly used devices

i 2y 77 min Online Offline 75

play in apps daily

ke I wateh YouTube 0% Iphywihtos @B 640% .
. 0 <

. | play video games on draw/paint 47.0% o g

Insights 73 min iyl 0% ] 2 &

Sport activity
series or movies 48.0% outside school

Obtenha insights Py | : ' \
comportamentais exclusivo, P
por exemplo, passion points,

tempo gasto em

dispositivos, etc

Top Passion Points () ARTS @t PETS NETCRAFTYS @2 SUPERHEROS Yy MAGIC

Country Summary Age TO 6,7 TO910 TO1213TO 18 Gender: Both Total Budget: USD 3,000,000 Apps reach: 3,650,086 Roblox reach: 2,775,990 Youtube reach: 3,652,068




Kite - Recursos chaves KI SCUR

Campaign

o “ Paula Lopez _

manager
< Campaign Manager Saas Q

novos line
items

Campaign1 [

a

Maximize a @ campaian 1d 406 B start 0112/2023  End Date 3112/2023  Flight days 30 emaining days 30 E‘“’i
efetividade de cada
d é | a r g a Sto = inventory v Format v Offer v Country v Search

® Used 160000 maining : 840000

Filtre os line

items por

Controle total 1D Lneitem Name Inventory Type  Format OfferType  Country Budget(ARS) Bid  Estimatedimpressions  Startdate Enddate  Status gif Fz
ITferentes

de campanhas o tems AvF ameAd  CPM AR 1000 D) omr > D g ) atributos

Sumper Ad 100,00€ ) 100,00 012/2023 30N2/2023 D Draft >
Line items

visualizados 5564 Line fterr Apps eRoll30"  CPM AR 50,000 1000 50,000 V22023 3N2/2023 ) onft >
de detalhes

Rows per page
Select



Kite - Recursos chaves

Segmentacao

Destrave
segmentacdes de
U18s, através de
estatistica-predictiva
e metodologia
compativel.

Segmente
audiéncias
U18, filtrando
por género e
idade

KI:DSCOR

New Lineitem

Details

Line Item Name

Inventry Type Format Offer Type
Line Item1 Apps Pre Roll 30 e CPM

Pricing and budget

Start Date - End Date Budget(ARS)(Budget must be between 1 and 1000000) Bid ARS* Dlnamlco
01/12/2023 - 31/12/2023 50000 300 |a nce po r
CPM
Budget USD :198.00 Bid USD 1119 Estimated impressions :15,000,000
Targeting
Country Devices Segmente
dispositivos
Audience
Gender Age Passion Points Segmente
Sekc SULEEE POr NOSSOS
Cars/trai .
peact passion
Backlist:-- points
exclusivos




Kite - Recursos chaves

Relatérios

Se aprofunde em
cada linha da
campanha e suas
métricas, incluindo
a nivel de
placement.

Tenha
controle total
de todos os
resultados de
campanha

KI:-DSCOR

¢ g @

satery Pop © T Super Mario Bros Wonder © oo

Advenls-r@ Camp:lgn@ Formal@ Crsa(lv-@

Metrics

@ impressions Views Goal @ Clicks @ Engagements 8 Vir cTR R Spent (USD) © Spent Currency Deal

Impressions VIR cm Spent USD Goal

Sp
Advertiser Date Campaign Format Creatives  Line Item Goal  Impressions Views Clicks Engagements VIR  CTR ER  (USD) Code

600000 25728 2653 12 o 9582% 047 0004 Nan UsD NaN

Battery 3172023
op

Batery /2023 Nintendo Mobile PreRoll 300000 13037 naz 77 o 9528% 059 0008  NaN UsD NoN

500000

T31/2023 InvestiGators Video_app

Batery 18/M/2023  InvestiGators 250000 288 20 o o 792% 035 0347 NaN uso NN
P

Po

Exporte
seu
relatério
em
formato
Ccsv

Selecione a
métrica
principal
para
analizar



Inovacao criativa
fomentada por tecnologia



KI:DSCOR

¢studio

UX-18

Time especialista em usabilidade e
interface focada no segmento de
Criangas e adolescentes.

INOVACAO CRIATIVA

Desenvolvimento de conceitos e
criativos de midias interativas.

TECNOLOGIA

Kite Studio, uma ferramenta
desenhada para construir andncios
interativos e KPls.




—’StUdio | Formatos de anuncios criativos KI:DSCOR:P

INTERATIVAS
VIDEO ESTATICO

@@ &

GameAd GameAd
Kellogg's Choco Krispis Lego Avengers

GameAd Intersticial Interativo
Veja ao vivo! Minions: Nickelodeon +

A Ascensdo de Gru McDonalds


https://www.kidscorp.digital/br/resources/creative-gallery/kelloggs-choco-krispis
https://www.kidscorp.digital/br/resources/creative-gallery/kelloggs-choco-krispis
https://www.kidscorp.digital/br/resources/creative-gallery/kelloggs-choco-krispis
https://www.kidscorp.digital/br/resources/creative-gallery/kelloggs-choco-krispis

——¢studio | cosos KI:DSCOR

Branded Video Banner Interativo Carrosel Premium Video Interativo

\

@ oseno - . .
(2255 % RU R

\

SELECCIONA TU FAVORITO
Y DESCUBRE LO QUE ESCONDE

SRR

iPAT@S!

5

VER MAS




¢studio | co<os KI:DSCOR

Word Wheel Catcher Runner Filmstrip

sl

Nesquik ...

PALABRAS ENCONTRADAS

m g

;Ciudad Gé

IPROTEJE A CIUDAD GOTICA!

Toca rapidamente 1a pantalla, reune
todos los batarangs e impide que el
Guas6n se aduefie de 13 ciudad.

JUGARR

Tienes una misién:

Recolecta todas los @)

iPero ten cuidado con Zurg!

JUGAR

ASSISTIR AO TRAILER

Nesquik




Metaverso: a nova social midia para
gue as marcas se conectem com os Ul18



Em Roblox, passam mais de 80 minutos por dia jogando.
E Fortnite é amplamente reconhecido (75%).



Nossa proposta

META
VERSE
HUB

Ajudamos as marcas a

criar e operar em novos espagos
virtuais, atingindo seus objetivos
de Marketing com criatividade.

Nossas plataformas:

RGBLOX FORTNITE

on

o ¥

SCOR-P




META

——— VERse | Nossa proposta KI:DSCOR:P

Billboards Roblox Minigames Research Brand Experience

Awareness Engagement Data & Insights Community
Anudncios in game em Minigames de marcas Inovagao em pesquisa sobre Novos pontos de
experiéncias populares para interagir com sua preferéncias através de contato para a marca

dentro de Roblox audiéncia no Roblox. ambientes interativos. no Roblox e Fortnite



— L@E&%E | Estudos de caso RABLOX

Adidas

Para acompanhar o langamento do Adidas
Ultraboost Light, foram recriadas a loja da

Adidas no Shopping Top Center e parte da
Avenida Paulista.

® Dentro da loja, os jogadores podiam se equipar com - g
produtos virtuais associados a marca e com o X _ o =1 .-— Getatore dle
Utraboost Light. Ve

® Minigame Runner: uma vez equipados com o o | | .

Utraboost Light, os jogadores foram para a Avenida
Paulista, onde tiveram que desviar de obstaculos e
tentar alcancar o melhor tempo possivel.

+2,000 05:20 min +3,000

Jogadores Unicos Tempo médio Visitas a experiéncia



https://docs.google.com/file/d/1sHd3oKUCjsSOSCk4cmNszKGOCuL-L4YF/preview

— :('/EE%E | Estudos de caso FORT““'E

Kacang

Com o objetivo de acompanhar o lancamento
do X-Feras (amendoim revestido), projetamos a
dindmica do jogo inspirada no videogame
“Only Up"”, implementando um Obby vertical
altamente complexo.

® O design do mapa hiperboliza as caracteristicas do
amendoim, sendo usado pela marca como parte da
estratégia de comunicagao do novo produto.

® Inicialmente, o mapa foi usado em um torneio de
influenciadores e, posteriormente, foi aberto a
comunidade.

+2,000

Jogadores Unicos

60 min 1,293

Pico diario de jogadores Visitas a experiéncia

. Ping 22
- Quams @auwers
29 Packets/s 39 Packets/s
O%Packetloss O PacketLoss

DE ISLA: 7891-6707-2123v1 a PARTIDA PUBLICA 1

ANUT MAYHEM

S ESPERANDO A LOS JUGADORES® @ o


https://docs.google.com/file/d/1Ehok-WTdxaf_cu9O6rzyU1a_Pllx7-N3/preview

t#tconclusoes



Conclusoes KIDSCUR

&

Privacidade em primeiro lugar,
por definicao

Conformidade com a LGPD

‘ Dados para entender
, 0 segmento under-18

vocé pode se comunicar Tecnologia: Execute, mensure

com menores de idade e otimize em plataformas
no Brasil. U18 eficientes

& &

&

Formatos inovadores
e multidispositivo

&
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Obrigado por comparecer! Spresentacso

completa
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