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Sabemos que el
target U18 en México
demuestra una gran
predisposicion y
permeabilidad a

los anuncios de sus
marcas favoritas.

Conocer cuales son y qué convierte a una
marca en favorita es un must para aquella
gue desee ser exitosa en este segmento.
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Contexto

Anuncios favoritos
e influencia de compra

60%

De los U18 influyen mucho
o bastante en las decisiones
de compra familiares.

85%

Vieron la marca de su
anuncio favorito online.

Actitudes hacia la marca post anuncio
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Marca favorita
segun edad

Las marcas de entretenimiento se
mantienen por 4to afio consecutivo
como las que lideran el ranking de
favoritas. Especialmente impulsadas por
los kids y tweens con gap considerable
vs las categorias secundarias.

Al llegar a los 13 afos, la preferencia
comienza a estar mas disputada:

la tecnologia es la categoria favorita
de este target, seguida de cerca

por entretenimiento.

Los que eligen las marcas de
entretenimiento tienden a jugar mas
con juguetes y menos con videojuegos.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 1.048 casos.
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13a18

Tecnologia 30%

Entretenimiento 26%

Zapatillas 15%
Videojuegos 7%
Bebidas 6%
Indumentaria 5%
Alimentos 5%
Juguetes 5%
Fast Food 2%
7° Bebidas

8° Fast Food

9° Indumentaria
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Evolucion
marca favorita
segun categorias

Después de tres anos de crecimiento sostenido en
las marcas de entretenimiento, su desempeio
comienza a desacelerar.

Al mismo tiempo, los videojuegos ganan protagonismo y
se posicionan como la tercera categoria de marca mas
elegida, reemplazando a las zapatillas, que ocuparon ese
lugar durante tres ediciones seguidas.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025.
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Top 10

marcas favoritas

Gran paridad del top 3 de marcas.
YouTube, Disney y Roblox comparten
un primer puesto virtual separadas por
decimales. Nike y Minecraft un escalén
por debajo de las lideres y Netflix lidera
el tercer pelotdn de marcas.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.

Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 1.068 casos.
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Top 10

Marca favorita
segun edad 3a5 6at2 13a18

1° Disney 1% Roblox 12% Nike 8%
Disney es la marca favorita de los kids, 2° Youtube 9% Disney 8% IPhone 7%
mientras que YouTube da un salto en 2025 3° Play-Doh 8% Youtube 8% Coca-Cola 6%
Yy se posiciona como segund.a el.eCC|on de 4° Barbic 8% Minecraft 7% Youtube 6%
este segmento- en 2024 recién ingresaba

o 1 () (o) 0,

al podio a partir de los 6 afos. 5 Nike 6% LEGO % Samsung %

6° Hot Wheels 6% Netflix 4% Netflix 5%
Llegados los 6 afios, sus preferencias se 7° LEGO 4% Barbie 4% TikTok 5%
ampllén: las marcas d? ent.retemrmento 8° Roblox 4% Sabritas 4% Minecraft 4%
compiten con las de videojuego, siendo

. . 9° Paw Patrol 4% Xbox 4% Adidas 4%

Roblox la mas elegida por el segmento
6-12. Entre los de 13 a 18, las marcas 10° Marvel 4% McDonald'’s 4% Apple 4%
empiezan a atomizarse. Nike y IPhone
lideran como las favoritas.
Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %. 07

Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 931 casos.
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D r Ive r d e Es de alta calidad 21

e I e CC i 6 n d e Por el contenido que hacen 20

f o Mis amigos/as la usan 18
Marcas ravoritas Lveo todo ol tompe -
Es una marca para mi 15
Mis padres la usan/les gusta 15
Es una marca en la que 15
Para que una marca logre confio
posicionarse como la favorita en el Es una marca para todos 14
segmento U18, la diversion es un La veo en muchos lugares 13
atributo decisivo, junto con la Mis herma/?os/as a g
o . e usan/les gusta
capacidad de generar felicidad. °
. . » Bloggers y Vloggers la 5
La calidad y el contenido también fscomiendan
q Es una marca responsable 4
son drivers a tener en cuenta para por el medioambiente
i i Las celebridades la
elevar su nivel de preferencia. o omnieaa 4

No testean con animales 2

Otro 2

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %. 08
Muestra: Kids & Teens. México —2025.1.068 casos.
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Marcas en las N
Youtube | 7

v d
que confian pisney I T) V
Netrix T A
Nike 17
Samsung 16
El podio de las marcas que generan mayor LEGO 15
confianza esta dominado por el sector del Amazon 14
entretenimiento, con poco gap entre si. Las Adidas 14
tres lideres son impulsadas por los de 6 a 12 Nintendo 13
afnosy, Disney, diferencialmente por los de Minecraft 13
NSE alto. Roblox 12
Adidas es destronada del segundo puesto Sabritas 12
y baja al octavo. Sin embargo, sigue Coca-Cola 12
generando confianza entre los teens, al Xbox 11
igual que Nike y las marcas de tecnologia. IPhone 1 AV  variaciones en la posicion del ranking vs 2025.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %. 09
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 1.067 casos.



Marcas favoritas
y confiables

. . Favorita -
Disney, YouTube y Nike son las marcas que

logran entrar al Golden Square por ser
preferidas y confiables a la vez.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025.

Confianza +

Kidscorp

GOLDEN SQUARE
Marcas favoritas y confiables
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Marcas favoritas
por categorias




Kidscorp

Tecnologia 10

SAMSUNG

Samsung afirma su liderazgo 29%

En el mercado de dispositivos electrénicos, Samsung
mantiene una ventaja sdélida sobre Motorola y Apple.
Motorola desplaza a Apple al tercer lugar, aunque la
diferencia entre ambas es minima.

Apple se vuelve mas preferida entre los de NSE alto,
mientras que Motorola lo hace en los de NSE bajo.

Adicionalmente, quienes prefieren la marca de la
manzana, tienen mayor consumo de YouTube y SVOD.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %. L L .
Muestra: Kids & Teens. México — 2025.1.202 casos. AV Vvariaciones en la posicion del ranking vs 2025. 12



Plataformas SVOD

Disney+ acorta el gap con Netflix

La categoria de SVOD mantiene las mismas posiciones
del 2024. Con una diferencia de 9 pp, Netflix se mantiene
invicta, seguida por Disney. HBO Max sostiene la tercera
posicién pero con mucho gap vs las otras dos marcas.

Netflix tiene un fuerte arraigo entre los teens, que estan
presentes en social media, especialmente en TikTok.

La audiencia de Disney+ esta conformado,
mayoritariamente por los de 3 a 12, mujeres,
de NSE alto y que juegan con juguetes.

Los sectores medios son los que mas prefieren HBO Max.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México —2025.1.050 casos.

-
NETFLIX

44%

AV

Variaciones en la posicién del ranking vs 2025.

Kidscorp
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Videojuegos

Los metaversos de Roblox y Minecraft
concentran las elecciones del target

Los dos principales videojuegos encabezan el podio por
tercer ano consecutivo, y FIFA vuelve a conquistar la
tercera posicion luego de haber sido desplazado por
Garena Free Fire en 2024.

Roblox y Minecraft son impulsados principalmente por
los tweens, mientras que los teens se inclinan por FIFA.
FIFA y Minecraft son mas elegidos por los varones.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 1.376 casos.

Av Variaciones en la posicién del ranking vs 2025.

Kidscorp
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Art & crafts’

El universo de art & crafts
liderado por marcas globales

Play-Doh se destaca como la marca mas
popular, seguida por Crayola y Slime,
que logra desplazar a Kinetic Sand.

La preferencia de Play-Doh
crece entre las nifias de 3 a 12 anos.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 257 casos.

AV

*Datos del estudio Toys Brand Tracking. México — 2025.

Variaciones en la posicién del ranking vs 2025.

Kidscorp
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Bloques”

LEGO continua su liderazgo absoluto
en la categoria de bloques

Mayormente deseada por los varones, LEGO continua
con su liderazgo absoluto en la industria de los bloques.

El target de la categoria es, principalmente, de 6 a 10
anosy proveniente de niveles socioecondmicos altos.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 256 casos.

*Datos del estudio Toys Brand Tracking. México — 2025. 16



Vehiculos de juguetes

Hot Wheels lidera
con un gap muy fuerte

En una categoria predominantemente masculina,
Hot Wheels domina el mercado de los vehiculos

de juguetes. Cars (Disney) pasa al segundo puesto,
desplazando a Matchbox, mientras que Monster Jam
se ubica en el tercero y saca a Tech Deck del podio.

El 84% de los nifios varones de 3 a 5 afios juega
con vehiculos de juguetes.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 238 casos.

Av Variaciones en la posicién del ranking vs 2025.

Kidscorp
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Calzado

Nike continua con mas
elecciones que Adidas

Nike, mayormente elegida por varones, lidera las

preferencias en marcas de calzado, seguida por Adidas.

PUMA completa el podio, reemplazando
a Flexi respecto al ano anterior.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 983 casos.

adidas
20%

Av Variaciones en la posicién del ranking vs 2025.

Kidscorp
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Bebidas

Coca-Cola mantiene
su liderazgo intacto

Por quinto afo consecutivo, Coca-Cola se mantiene
como la marca favorita dentro de la categoria de

bebidas, con una amplia ventaja sobre Jumex y Pepsi.

En esta edicién, Pepsi ingresa al podio de bebidas
favoritas, desplazando a Boing.

Quienes eligen Jumex son principalmente kids,
mujeres, pertenecientes a NSE altos y, de manera
diferencial, con una fuerte afinidad por los juguetes.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 1154 casos.

Av Variaciones en la posicién del ranking vs 2025.

Kidscorp
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Galletas

Oreo lidera, escoltada
por Emperador y Chokis

Oreo sigue siendo la mas elegida por tercer afo
consecutivo, Emperador y Chokis siguen, con una
minima diferencia.

Oreo se destaca por agradar mas a los de NSE altos, y
Emperador es menos preferida entre las mujeres.

M EMPERADOR IC

J ’OU‘

iz

A 15% 15%

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %. . s .
Muestra: Kids &F‘?’eens. ngico —2025.781 casops. ’ AV Variaciones en la posicion del ranking vs 2025. 20



Snacks

Reconfiguracion del top
de las marcas

En 2025, Takis toma el liderazgo y relega a Sabritas al
tercer lugar. Doritos logra ingresar al top 3,
guedandose con la segunda posicién aunque por un

Tpp.
Takis destaca entre los de 13 a 18 y entre los que

juegan Roblox, mientras que Sabritas tiene mejor
performance entre los que no juegan a videojuegos.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %.
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 834 casos.

Av Variaciones en la posicion del ranking vs 2025.

Kidscorp
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Chocolate

Carlos V encabeza el ranking, con sus
rivales muy cerca

Por segundo afio consecutivo, Carlos V se consolida
como el chocolate favorito de los U18. Ferrero Rocher
desplaza a Kinder, mientras que Hershey's logra
guedarse con el tercer puesto.

FERRERO

30
" ROCHER
HERSHEY'S

: )
altos. Los que eligen Carlos V son los que menor 10% 13%
presencia tienen en social media y en las SVOD.

Ferrero Rocher destaca entre los teens y los estratos

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %. . s .
Muestra: Kids &F‘?’eens. ngico -2025.625 casc?s, ’ AV Vvariaciones en la posicion del ranking vs 2025. 22
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Fast food

Carl’s Jr. la mas preferida. KFCy
McDonald's con diferencia minima

KFC desciende de la primera posicion, a la tercera.

El grupo que prefiere McDonald s se destaca por
jugar con juguetes.

También performa mejor entre los ninos de 6 a 12
anos, mientras que Carl's Jr. lo hace en los teens. KFC
es mas elegido por las ninas y los niveles medios.

Fuente: Kidscorp - Intelligence Hub. Datos expresados en %. L L .
Muestra: Kids & Teens. México — 2025. 1369 casos. AV Vvariaciones en la posicion del ranking vs 2025. 23



Conclusiones

Alta permeabilidad
d anuncios

El target U18 en México
demuestra permeabilidad
a los anuncios de sus
marcas favoritas.

Entretenimiento
lidera, pero hay
competencia

Las marcas de
entretenimiento lideran el
podio de las preferidas y
mantienen una fortaleza hasta
los 12 afios donde también
compiten con los videojuegos.

A partir de los 13, los teens se
inclinan més por la tecnologia,
que pasa a ocupar el primer
lugary relegan al
entretenimiento al segundo,
aungue con un gap reducido
entre ambas categorias.

YouTube, Disney y
Roblox en el top 3

YouTube, Disney y Roblox
conforman el top 3 de las
marcas favoritas para el

segmento en México.

Sin embargo, Roblox queda
fuera del Golden Square de
marcas favoritas y
confiables, siendo Nike la
otra marca que cumple
con ambos atributos, junto
con Disney y Youtube.

Kidscorp

Diversion, clave
para ser favorita

Diversion es el driver que
una marca debe tener para
convertirse en favorita en el
segmento U18.

Adicionalmente, la felicidad
que comparten con sus
clientes y/o audiencia son
los drivers preferibles que
ayudarén a la marca

a impulsar su nivel de
preferencia. El contenido y la
calidad son drivers que
refuerzan el favoritismo.

24
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TARGET
Nifos y adolescentes entre 3 y 18 anos,
y sus padres, residentes en México.

Muestra con representacion nacional de la poblacion

F i c h a conectada ainternet.
tecnica
4788 kids & teens

CAMPO
Marzo, junio, octubre y diciembre de 2025.

METODOLOGIA
Encuestas online.

Las encuestas de los kids de 3 a 5 afios son administradas
por los padres (leen y responden lo que los hijos dicen).
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